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La CEM promueve la transferencia
de conocimiento a emprendedores

B |3 Iniciativa E2e ofrecerd a empresas en fase de arranque la tutela de empresarios ya consolidados |
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& El pasado 8 de noviembre tuvo
lugar en la sede de la Confedera-
cidén de Empresarios de Malaga
(CEM), una rueda de prensa con
motivo de la presentacién del pro-
yecto Eze de Empresario a Em-
prendedor, iniciativa organizada
porlapropia CEM, laUniversidad
de Mataga (UMA)yla Asociacidn
de Jévenes Empresarios (AJE).

La finalidad del proyecto Eze
de Empresario a Emprendedor es
apoyar la consolidacién de em-
presas dereciente creacién a tra-
vés de una metodologia partici-
pativa y de experiencias com-
partidas en primera persona. Para
ello, se pretende apoyar el creci-
miento de los emprendedores y
empresas en fase starf-up a través
de la experiencia de empresa-
rios con trayectoria en el merca-
do que sirvan como referente de
buenas précticas.

Intervinieron en la rueda de
prensa Javier Gonzdlez de Lara,
presidente de CEM; Ana Marfa
Sanchez, vicerrectora de Relacio-
nes Universidad-Empresa, y Javier

"Noriega, presidente de AJE.

Talleres practicos
Elpresidentede CEM explicé que
el proyecto secomponedemesas
de trabajo de jévenes empresa-
rios que, mediante la constitu-
- cidndeungrupode apoyoybue-
nas practicas, colaboranen lo re-
lativo a ia superacién de dificul-
tades mds frecuentes de em-
prendedores y empresas en fase
start-up (los grupos desarrolla-
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Ana Maria Sanchez, Javier Gonzaiez de Lara y Javier Noriega, en la sede de 1a CEM. La opiicy

ran un documento dindmico a
mode de FAQS a disposicion de
todos los emprendedores impli-
cados en el proyecto bajo la de-
nominacién de «FAQS para la
metamorfosis: del estado em-
prendedor a la realidad de ser
empresario»); de cuatro talleres
practicos de solucidn de proble-
mas y de entrenamiento a em-
prendedores, bajo el nombre de
«Enbuscade un Plan B»y de asis-
tencia técnica mdividualizada.
“Como informé Gonzélez de
Lara, la asistencia integrard as-

pectos diversos como el anélisis de
laviabilidad de laidea de negocio,
la tutorizacidn del plan de em-
presa, informacidn scbre ayudas,
subvenciones, trdmites de crea-
cién de empresas, etc.

En el caso delas empresas en
fase start-up (con un méaximo un
ano desde su creacién) el acom-
panamiento personalizado, ird
orientade a propoercionar herra-
mientas para crecer y conseli-
darse.

'La vicerrectora de Relaciones
Universidad-Empresa, por supar-

te, destacd la cooperacion entre

CEM, UMA v AJE como fuente

para articular servicios dirigicdos al

- apoyoy el crecimiento de las em-

presas desde el momento de su
constitucién. .
Mientras, el presidente de la
Asociacion de Jévenes Empresa-
tios resaltd lo esencial de aunar es-
fuerzos en pro de incrementar la
opcién del emprendimiento como
salida al problema de desempleo
actual y como instrumento eficaz
para el desarrollo social y econd-
mico de la provincia de Mélaga.

Un seminario analiza a
YouTube como arma
de videomarketing

B De fondo, las posibilidades
deivideomarketingen las
redes sociales y la forma de
rentabilizar!o para negocios
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® Natalia Sdnchez, secretaria ge-
neral dela CEM, presentd la pasa-
da semana unseminario bajo el ti-
tulo «Videomarketing: YouTube
como herramienta demarketng,
organizado porla CEM, laCEA, la
Red CSEA (Red Andaluza de Ser-
vicios Avanzadosa las Empresas),

yencolaboracién conla Conseje-

Tia de Economia, Innovacién y

Ciencia, la Cdmara de Comercio
de Mélaga y la entidad financiera
Unicaja.

Como indicé la secretaria ge-
neral de CEM, las caracteristicas de
la profunda crisis que estamos vi-
viendo, nos obligan a reinventamos
y a ser proactivos, tratando de in-
fluir en nuestro entomo a través de
la informacion que se percibe de
nosotros. Bs por ello que la CEM or-
ganiza encueniros informativos
como éste, mediante los que se per-
siguen los siguientes objetivos:

Natalia Sanchez y David Serrano, ponente del seminario. L.o.

obtener una visién amplia de las
posibilidades del videomarketing
enlas redes sociales, conocer cémo
rentabilizar YouTube para los ne-
gocios, aprender de forma practi-
cala creacién, edicién y difusion de
videos en YouTube, saber cdmo di-

seflar una estrategia eficaz de mar-
keting en YouTube, descubrir las
técnicas y rucos para alcanzar la
mayor difusién posibley ampliar la
red de contactos, y analizar casos
reales de éxito y fracaso en pymes

y INICrOpymes.

Ida Willadsen, de
Malaca Institute,
y Pasion Vega,
NUEevos premios
Amupema
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B 1da Willadsen, propietaria de
Malaca Institute, ha sido la em-
presaria galardonada en esta
edicién 2011 por la Asociacidn
de Mujeres Profesionales y Em-
presarias de Malaga (Amupe-
ma), ademdés delaconocida can-
tante Pasién Vega.

AnaMaria Garcia, presidenta de
Amupema, explicé alos numero-
s0s asistentes -entre los que se
encontraban el alcalde de la ciu-
dad, Francisco de la Toire, la de-
legada del Gobierno delaJuntade
Andalucia, Remedios Martel, y el
presidente de CEM, Javier Gonzé-
lez de Lara- el caréicter de estas dis-

_tinciones yla importancta de que

la mujer se abra camino en el
mundo empresarial Gonzdlez de
Lara destacé los avances conse-
guidos en este ambito: los cambios
positivos en la cultura de la igual-
dad yvisibilidad delas mujeres en
la sociedad, el incremento de fi-

| guras impuisoras de la iniciativa
| empresarial femenina -entre ellos

las propias asociaciones ernpre-
sariales- y el incremento del mo-
vimiento asociativo y de las redes
de mujeres.

Enlos ultimos aftos, como indi-
co el presidente de CEM, el cardc-
ter emprendedor de la mujer en el
ambito profesional se ha incre-
mentado liasta el punto que, en el
ditimo ejercicio, enla provincia el
43% de las empresas creadas co-
mwesponden a mujeres.

LaCamara
presenta los nuevos
cursos de su escuela
de formacison
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# Hace escasas fechas se presen-
taron los nuevos cursos de la Es-
cuela de Formacion Empresarial
delaCémara de Comercio de M3-
laga, asi comeola clausura y entre-
ga de diplomas del Master en Di-
reccién y Administracién de Em-
presasdelaCémara(MBA). Elpre-
sidente de la Cdmara de Comer-
cio, Jerdnimo Pérez Casero, puso
de relieve la importancia que tie-
ne hoy més que nunca «saber es-
coger €l camino de la formacién
como medio para la mejora y
puesta al dia de conocimientos y
capacitacién profesionalyempre-
sarial» e hizo especial mencién al
momento de crisisecondémicaque
estamos viviendo indicando que
«no podemos permitirnes deiar
pasarninguna oportunidad».



